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Vara kommunikativa utmaningar

01

Fa kdnner till branschen

Manga ungdomar vet inte vad
energibranschen ar och saknar kunskap

om dess jobb och utbildningar.

Spoon

02

Lag attraktionskraft

For de ungdomar som kanner till
branschen upplevs den ofta som
ospannande. | flédet av innehall star
andra karriarvagar inte sallan som

vinnare.

03

Tuff konkurrens

Manga andra branscher ar i behov av
kompetens — och sager, likt oss, att de kan
de kan erbjuda hallbara och trygga jobb.
jobb. Konkurrensen om ungdomarnas
ungdomarnas uppmarksamhet ar alltsa
alltsa stenhard.
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Konceptets uppgift: tre steg

01

Fanga uppmarksamhet

Vi har inte malgruppens
uppmarksamhet. Det n6dvandiga forsta
steget ar darfor att fa dem att stanna en
stund vid just oss. Detta uppnar vi
genom att skapa nagot de fastnar vid —
och faktiskt vill ta del av.

Spoon

02

Oka gillandet

Nar de tittar maste vi lyckas fa dem
att tycka om oss. Det gor vi inte med
generiska budskap som manga
redan anvander — vi maste anvanda
humor, inspiration och prata pa satt

de kdnner igen.

03

Skapa bild av framtidsbransch

Kunskapsnivan om yrken och
utbildningar inom energibranschen ar
I3g. Pa lang sikt behover vi forklara
mer om branschen, om vilka
samhallsutmaningar man far vara med
om att I6sa, vilka yrken som finns, hur

framtiden i branschen ser ut.


https://www.spoon.se

Energiforetagen

Malgrupper

Ungdomar (14-16 ar)

Ska sdka in till ett gymnasieprogram.

Spoon

Ungdomar (18-21 ar)

Ska soka till hogskola, universitet eller

yrkeshoégskola.

Yrkesvaxlare

Ska s6ka in till yrkeshogskola eller

universitet.
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Generation Z

Vad intresserar var primara malgrupp?

Gamingkultur Internetkultur Outdoor Nordkultur

Spoon spoon.se
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Malgruppens utmaningar

01

Vill gora gott
men vet inte hur

Det ar svart att kanalisera malgruppens
engagemang i klimatutmaningen. Att
engagera sig innebar en krock med det
liv de vill leva.

Spoon

02

Annonstrotta och allergiska mot
traditionell reklam

Flodet ar blixtsnabbt och tummen alltid
redo att swipa forbi trakigt, generiskt
innehall som inte kdnns som att det ar
for dem.

03

Soker trygghet och saknar
framtidstro

Saval varlden, samhéllet som
arbetsmarknaden upplevs mer osdkra —
manga vill darfor agera pa saker man
sjalv kan paverka.
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Utmaningar och |6sningar

Vill gbra gott men vet

inte hur

Visar att det finns en bransch dar
hela grundpremissen ar att hjilpa

samhallet i omstallningen.

Spoon

Annonstrotta och
allergiska mot

traditionell reklam

Vi gar social first och jobbar
med format och tonalitet som

malgruppen gillar.

Soker trygghet &
saknar framtidstro

Vi visar ett positivt tryggt
alternativ dar man gor gott. En
bransch som dr i stort behov av
duktigt folk — och som dr positiv

for klimatet.
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Relevanta kanaler

Var finns vara malgrupper?

TikTok Youtube Snapchat Instagram

Unga Unga och yrkesvaxlare

Spoon spoon.se
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Vi ar industrigay

Vi utvecklar och bygger

Naér skiftet borjar &r vi redo.

Ofta finns det ett gap mellan hur féretag kommunicerar och det innehall malgrupperna konsumerar.

Spoon
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De som lyckas nast gor inte reklam. Utan innehall som passar i feeden.
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Hur ser da innehall som man inte scrollas bort ut?

Som dessutom handlar om karriar & framtid?

Spoon
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1: Arbeta med humor

Y
Me with that one
coworker,who always
matches my energy

[r—
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2: Ge inspiration och insyn
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Vi vill att Energibranschen ska bli en kraftinjektion i ungdomars feed.
Nar andra ropar att varlden ar pa vag att %é under vill vi erbjuda ett konkret alternativ
att gora skillnad pa riktigt.

Vi vill visa upp positivitet i en negativ varld.

Vi vill visa upp en bransch langt borta fran kontorets tristess, fossila branslen och
bortglomda klimatmal.

Vi vill visa en bransch 100 meter upp i luften, vi vill visa upp kanslan av frisk luft en
mandag pa varens forsta dag och huq Eet ké}n nslatt befinna sig pa kraftledningsstolpe
ikt en fagel.

Vi vill visa upp ingenjorskonst som forandrar varlden, sma insatser som gor stor
skillnad och jobb med trygga villkor som goér att man hinner med livet. Vi vill visa att
det inte ar kort for klimatet — och att det finns plats for alla som vill vara med och gora
skillnad.

Framforallt vill vi ge ungdomar en knuff i ratt riktning.
Sa att de far energi att valja framtid i en osaker varld.

Vi vill ge dem en Energiboost.
£ ENERG
.
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ENERGI-
BOOST

Ett initativ fran Energiféretagen

£\ ENERGI
A

FORETAGEN
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Unga (14-16 ar)

Energiboosta
ditt gymnasieval

Spoon

KONCEPTNAMN

Energiboost

BUDSKAP MOT OLIKA MALGRUPPER
Unga (18-21 ar)

Energiboosta
din framtid

Yrkesvaxlare

Energiboosta
din karriar
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Energiboosten har skapats for att passa i ungdomars flode och méta deras riktiga behov och intressen. Den ska
intressen. Den ska andas internetkultur, humor, positivitet och auntencitet. Vi vill inspirera, vacka intresse och
intresse och skapa nyfikenhet — sa att fler kinner Energibranschen och dess mojligheter.

ENERGQGI!-
BOOST

For manga unga kan Energibranschen vara en |6sning pa deras osakerhet kring den egna framtiden: Hur hittar man ett schysst,

ett schysst, hallbart jobb som man vill ga till varje dag?

Nu vill vi ge dem en Energiboost.

£\ ENERG
~
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Visuellt sprak for
att na unga

liknande bildspra&da gillar nostalgi
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Typshnitt, rubrik:

Energiboosta
din framtid

Energiboosta
din framtid

Som rubriktypsnitt for kampanjen anvander vi Unbounded frén Google
Fonts. Ett gratis-typsnitt med mycket karaktar och hog anvandbarhet
med dess manga vikter och karaktarer

Typsnitt, brodtext:

Energiboosta din framtid

For langre texter anvander vi Energifdretagens typsnitt Open Sans.

Farger:

Grafiska element:
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Skiss pa klistermdrken
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Olika budskap och innehall i olika faser

Awareness
Vijobbar med inspiration, internetkultur och lite humor for att vacka

intresse och fa malgruppen att upptacka energibranschen.

Engage
Vi gar pa djupet — och |ater vara ambassadorer visa vad det innebar

att arbeta i energibranschen.

Convert
Visa en tydlig vag fram till yrket — utbildningar, jobbmdjligheter,

testimonials, statistik och fakta.

Spoon
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Fas 1: Awareness

KANNS

FRAMTIDEN

LITE

OSAKER?

Vacka nyfikenhet
Jobba med kontraser
Mycket grafik

Fas 2: Engage

POV:
Arbeta 35 meter
upp iluften

Visavad ett jobb i energibranschen kan vara.
Inspireras av trendande format.

Ambassadorer visar sin vardag - pa kul satt.

GROVA SKISSER — EJ SKARPT INNEHALL ELLER BUDSKAP

Fas 3: Convert

Jag fick jobb direkt
efter gymnasiet.

Ge en tydlig vag framat.
Direkta budskap.

Uppmanande.
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