
Vi syns i media
Hur ser genomslaget ut 

och vilka frågor ser vi helst i media framöver?



1. Energifrågorna i samhällsdebatten

2. Energiföretagens medienärvaro

3. Möjlighet att synas mer regionalt – så
jobbar vi med mallartiklar

4. Vilka ämnen tror ni skulle passa för 
mallartiklar? 

30 min energi och media
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1. Energifrågorna 
i samhällsdebatten
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2. Energiföretagens medienärvaro
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Medienärvaro senaste kvartalet

88.6M

ARTIKLAR

RÄCKVIDD352
PR-VÄRDE

39.3M

POSITIVT SENTIMENT

49%



Källa: Whispr Group
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Pedagogisk expert och 
opinionsbildare
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Elproduktion i ämnestopp



3. Mer genomslag lokalt och 
regionalt – så jobbar vi med 
mallartiklar
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Vad är en mallartikel?

• Debattartikel som skrivs för att publiceras 
i lokaltidningar.

• Lokal nyhetskrok eller koppling.

• Undertecknas av både medlemmar 
och Energiföretagen.
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Varför mallartiklar?

• Öka vår synlighet regionalt.

• Öka vår synlighet i nyckelfrågor.

• Påverka politiker och opinion.
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Elnätsartikel mars 2024 - 
genomslag

• Antal tidningar som publicerade 
mallartikeln: 38

• Antal publicerade i region Nord: 9

• Antal publicerade i region Mitt: 9

• Antal publicerade i region Väst: 11

• Antal publicerade i region Syd:  9
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• Antal tidningar som publicerade 
mallartikeln: 44

• Antal publicerade i region Nord: 10

• Antal publicerade i region Mitt: 10

• Antal publicerade i region Väst: 14

• Antal publicerade i region Syd:  10

Fjärrvärmeartikel juni 2024 - 
genomslag



4. Vilka ämnen tror ni skulle funka
för det här upplägget? 
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Menti.com

Kod: 4941 5168
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Daniel Löfstedt

Pressansvarig (vik)

daniel.lofstedt@energiforetagen.se

070-164 44 66

Tack för idag!
Hör gärna av dig.
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