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30 min energi och media

1. Energifragorna i samhallsdebatten
2. Energiforetagens medienarvaro

3. Maojlighet att synas mer regionalt — sa
jobbar vi med mallartiklar

4. Vilka amnen tror ni skulle passa for
mallartiklar?
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1. Energifragorna
| samhallsdebatten
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2. Energiforetagens medienarvaro
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Medienarvaro senaste kvartalet
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Pedagogisk expert och
opinionsbildare

MEDIETYP ENERGIFORETAGENS FUNKTION

LOKALMEDIA

54%

OPINIONSEBILDARE

03%

® Lokalmedia (54%)

Riksmedia (24%) @ Opinionsbildare (53%)
® Fack/branschpress (22%) ® Pedagogisk expert (47%)
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Elproduktion i amnestopp

Elproduktion

Elmarknad 1
Elnat/eldistrioution 7]
Fjarrvarme/¥raftvarme 75
Sakerhet/Beredskap
Elnande! T
Varuméarken
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3. Mer genomslag lokalt och
regionalt — sa jobbar vi med
mallartiklar
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Vad ar en mallartikel?

o
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Debattartikel som skrivs for att publiceras
i lokaltidningar.

Lokal nyhetskrok eller koppling.

Undertecknas av bade medlemmar
och Energiforetagen.

ENERGI

FORETAGEN

13



Varfor mallartiklar?

 Oka var synlighet regionalt.

 Oka var synlighet i nyckelfragor.

* Paverka politiker och opinion.
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El

natsartikel mars 2024 -

genomslag

o
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Antal tidningar som publicerade
mallartikeln: 38

Antal publicerade i region Nord: 9
Antal publicerade i region Mitt: 9
Antal publicerade i region Vast: 11
Antal publicerade i region Syd: 9
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Debatt >

(Glom inte Skanes viktigaste
infrastruktur

Sverige maste bygga ut energisystemet kraftigt. Sa langt ar i stort sett
alla ense: politiker, myndigheter och ndringsliv.

Publicerad

Detta &r en opinionstext i Trelleborgs Allehanda. Asikter som uttrycks ar skribentens

egna.
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ttela Nyheter Jobb & Affirer Sport Asikt Noje Podd  Familj

Fjarrvarmeartikel juni 2024 -
genomslag

* Antal tidningar som publicerade
mallartikeln: 44

* Antal publicerade i region Nord: 10
* Antal publicerade i region Mitt: 10

* Antal publicerade i region Vast: 14

® A nta I p u b I i C e ra d e i re g i O n Syd : 1 O | Vastra Gotalands Ian kommer 80 procent av lagenheternas varme fran fiarrvarmen och kraftvarmen ger lanet lol

elférbrukningen, uttrycker debattérer. Bild: Johan Nilsson/TT

Fjdrr- och kraftviirmen
spelar en nyckelroll
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4. \Vilka amnen tror ni skulle funka
for det har upplagget?

Menti.com
Kod: 4941 5168
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Tack for idag!
HOr garna av dig.

Daniel Lofstedt
Pressansvarig (vik)

daniel.lofstedt@energiforetagen.se

070-164 44 66
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